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Ouvrir grand ses yeux et ses oreilles : Des spectacles, du cinéma pour les enfants.
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Paris Vété

Revoila le festival estivaf qui égaye
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POURQUOI CHOISIR PARIS MOMES ?

UNE AUDIENCE QUALIFIEE
Des parents, grands-parents ou professionnels de I'enfance en quéte
d’idées de sorties et de loisirs a Paris et en lle-de-France.

LA LEGITIMITE EDITORIALE
Nos recommandations s’inscrivent dans une ligne éditoriale cohé-
rente.

UN CONTEXTE SECURISE
Les annonceurs savent que leur marque sera associée a un conte-
nu familial, culturel éducatif et positif.

NOTRE AUDIENCE

Coeur du lectorat: . MAIS AUSSI
* les mamans . des peres

e dgées de 35a50ans : e des grands-parents

» CSP+, habitant Parisou la .« des enseignants et profes-
petite ceinture . sionnels de I'enfance

« Avec deux enfants 4gésde 6a : e« des touristes qui séjournent
12 ans. . dans la capitale en famille

ILS NOUS FONT CONFIANCE'!

o LES MUSEES : le Chdteau de Versailles, le musée d’Orsay, le Palais de Tokyo, le musée postal,
le musée national de la Marine, le musée de la Monnaie, la Fondation Louis Vuitton...

e LES CENTRES CULTURELS : I'Institut culturel suédois, le centre culturel suisse...

 LES THEATRES ET SALLES DE SPECTACLES ET FESTIVALS : La Seine Musicale, le
Thédtre du Chatelet, le Thédtre de la Ville, La Villette, Le Thédtre national de Chaillot, la Phil-
harmonie de Paris, les Pestacles, Au Bonheur des Mémes...

* LES EDITEURS : Dargaud, Hachette, Gallimard, Editis...

¢ LES DISTRIBUTEURS DE FILMS : Les Films du Préau, Cinéma Public Films, KMBO, Les Films
du Whippet...

* LES COLLECTIVITES TERRITORIALES : La région lle-de-France, le département des
Hauts-de-Seine, le département de Seine-Saint-Denis...

* LES SOCIETES DE TRANSPORT : RATP, Grand Paris Express, LYRIA, Transilien, SNCF...

* LES MARQUES DU SECTEUR DE LENFANCE : Moulin Roty, Janod...
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LE SITE PARISMOMES.FR

UN SITE DE
REFERENCE

pour les parents franciliens mais aussi

les touristes de passage

_EN TETE DU
REFERENCEMENT

aux requétes Google « Paris + Enfant »
et « Paris + Sorties + Enfants »
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Sorties

Atcliers et stages

Paris IMOMES

L'Eté du canal Jardins Ouverts Henry Taylor, Where

Thoughts Provokes Stages vacances

Pes stages pendant 188 vacances pour se
décounrir des talents.

L'Eté du canal anime nos week-end Deux mois pour féter le coeur vert de Cette exposition, congue en
en famille jusqu'au 9 aoat. Ia ville dans les parcs et jardins d'ile- collaboration avec Henry Taylor lui-
de-France. méme, offre I'occasion de

B Du27 juin au 9 200 2026 B Du 27 juin au 30 aoit 2026 B Jusquau 6 septembre 2026
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Q Musée Picasso

‘4
-
ba 4 N

& Tout public & Tout public

STAGE ETE

Stage Humour et
Théatre a La Nouvelle

dina
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LE SITE PARISMOMES.FR

les formats publicitaires

Visibilité : pendant 7 jours sur la homepage
sur desktop et mobile

4 annonceurs au maximum en alternance

Format desktop : L1060 x H.220 pixels
Format mobile : L.300 x H.250 pixels

Nombre moyens de vues par semaine :1733
Taux de clic moyen par semaine: 0,9 %

Et sion passait
NOs vacances ay
musée d'Orsap?

Etsion passait
NOS vacances ay

Musée drsay 2
musée d'Orsap?

04juil.~30 2001 26

LE PAVE HAUTEUR

- Visibilité : pendant 7 jours sur la homepage
et dans toutes les rubriques sur desktop, et
dans toutes les rubriques sur mobile

* 4 annonceurs au maximum en alternance
* Format : L.300 x H.570 pixels

* Nombre moyen de vues par semaine:5 725
* Taux de clic moyen par semaine: 1,26 %

LAFFICHE m

« Visibilité : pendant 7 jours sur la homepage
sur desktop et mobile

* 4 annonceurs simultanément sur desktop,
1 caroussel défilant sur mobile

* Format : L.205 x H.310 pixels

* Nombre moyen de vues par semaine: 3 465
* Taux de clic moyen par semaine: 0,6 %

Paris JMOMES

A I'affiche

Lactualité de nos annonceurs.

-

prn‘. ,;‘KL £ arw
Ve THEATRE

Du 3 juillet au § ot

A la maison

Des livres, des rece

tes, des podcasts, des fms
m mmmmmmmmmm

PUBLICITE, PARTENARIAT, EVENEMENTIEL Armelle Collomp | armelle.collomp(@parismomes.fr | Valentine Lair | valentine.lair(@parismomes.fr

4



LE SITE PARISMOMES.FR

les formats publicitaires

LE POP-UP

* Visibilité : pendant 7 jours a I'ouverture du site a chaque premiéere
connexion quotidienne.

Visibilité : vidéo présente pendant 7 jours sous CHAQUE article du site
sur desktop. Sur mobile, la vidéo sera remplacée par une image fixe.

Format de la vidéo (desktop) : L.640 x H.360 pixels (fichier MP4,

* 1seul annonceur par semaine.
15-20 secondes environ)

* Format : L.750 x H.500 pixels . . .
7 00P Format de I'image fixe (sur mobile) : L.300 x H.250 pixels
* Nombre moyen d’impressions par semaine:19 180 »e . .
. . Nombre moyen d’impressions par semaine : 24 837
* Taux de clic moyen par semaine : 10,2% . .
Taux de clic moyen par semaine: 0,6%

Et aussi...
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LE SITE PARISMOMES.FR

les contenus publi-rédactionnels

‘ —_ 3

Family Festival
Du 13 au 14 juin ¢ Fondation

Article rédigé par Paris Momes et soumis a la validation de I'annon-
ceur.

Le Théatre de Verdure
'au 29 septembre ? Bois d

Mise en ligne dans la rubrique du site correspondant au théme de I'ar-
ticle (Sorties, Ateliers et Stages, Anniversaires...)

OPTIONS DE MISES EN AVANT

« Visibilité en Homepage pendant 7 jours [ =El0i5 J§j
* Visiblité en rubrique ZOOM, en Homepage pendant 7 jours FaElisigll

Photo légendée au sein d’un article-thématique

Family Festival

0y 13 uin au 14)uin 2026 A Toutpublc & Fostal

Le week-end festif et artistique de la Fondation Lois | 7 et

Vuitton et du Jardin d’Acclimatation revient pour une
sixieme édition mémorable.

Relais sur nos réseaux sociaux

* Reprise dans la newsletter (24 200 abonnés) FEllisizi)
 Mise en avant en premiere position dans notre newsletter [ is81]
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LES NEWSLETTERS

Chaque mercredi, 1 newsletter pour les 4-12 ans.
Un vendredi sur deux, 1 newsletter pour les 0-4
ans.

LA NEWSLETTER 0-4 ANS
Audience : 16 000 contacts

Taux d’ouverture moyen : 34,14 %
Taux de clic moyen: 4,7 %

Des idées de sorties d’activités adaptées a
chaque tranche d’age.

7 z . Paris 3MO ris MO
Les abonnés aux newsletters sont recrutés via le umlmm sarion

site internet Parismomes.fr, les réseaux sociaux, ey k’#‘}
ou lors d’événements partenaires ciblés. ' } Uﬁ
Q a7 <

La newsletter pour les

Juin se termine en fournaise ! Dur, dur pour les tout-petits... comment passer ce moment
Pas besoln de partir & F'autre bout du monde pour passer un bel été ! Spots de baignade, de grandes chaleurs dans les meilleures conditions ? Ou trouver de la fraicheur ? Voici
sorties futées, festivals et bons plans fraicheur, Ille-de-France regorge d'idées pour R —

occuper les enfants pendant les vacances. Laissez-vous porter !

ACTIVITES désian
Aleau!

Que faire avec les tout-petits & Paris par temps de canicule ? Pour les activités on s'y met tot

AU VERT out public
Ou se baigner en Ile-de-France ?

Lacs, rivieres aménagées ou plans d'eau surveillés : voici notre sélection des meilleurs endroits le matin, on va a la piscine, quand il fait vraiment trop chaud on évite de circuler, on reste a I'abri

pour se rafraichir en famille. eton installe des petits jeux deau.

m On bartets
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LES NEWSLETTERS

formules de communication

Paris SMOMES

La newsletter pour parents et enfants curieux

Annonce + visuel dans la newsletter renvoyant vers un article de 800 signes sur le site Parismomes.
fr, présent pendant un an.

Taux d’engagement : NL 0-4 ans: 4,73 % / NL 4-12 ans : 2,58 %

OPTIONS DE MISES EN AVANT

Article en 1% position dans la Newsletter

AU VERT
Ou se baigner en Ile-de-France ?

e il i i Article en Homepage du site Parismomes.fr pendant 7 jours

pour se rafraichir en famille.

Article en rubrique ZOOM en Homepage du site Parismomes.fr pendant 7 jours

ANNONCE SIMPLE AU SEIN DE LA NEWSLETTER

newsletter 0-4 ans 300€ HT newsletter 4-12 ans 400€ HT

evenewent * Annonce + visuel dans la newsletter renvoyant vers votre site.

Avec Vacan'sports, ¢a bouge dans le 92 !

! .
Nl =

Le département des Hauts-de-Seine reconduit son opération Vacam'sports, des actvités
juillet pour les j 6 a

On jotte un eil au programme.
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LES NEWSLETTERS

formules de communication

PAVE PUBLICITAIRE VIDEO

newsletter 0-4 ans 450€ HT newsletter 4-12 ans 500€ HT newsletter 0-4 ans 550€ HT newsletter 4-12 ans 600€ HT

¢ Format : L.300 x H.250 pixels * Bande-annonce de film, ou teaser d’'un spectacle ou d’'une
exposition, insérés au cceur de la newsletter.

* Taux d’engagement :
Newsletter 0-4 ans : 0,69% » Format : lien url YouTube.
Newsletter 4-12 ans: 0,73% - ‘

nature au Parc Floral.

EVENEMENT  6-17ans
Avec Vacan'sports, ¢a bouge dans le 92 !

Le département des Hauts-de-Seine reconduit son opération Vacan'sports, des activités
sportives gratuites en juillet pour les jeunes Altoséquanais de 6 4 17 ans.

'Orsa
Ot

CINEMA  +3ar
C'est I'aventure avec Edmond et Lucy !

Quarante-cing minutes dans la vie d'Edmond et Lucy qui ont plein de choses & (nous)
apprendre... A découvrir dés aujourd'hui en salles.

Notre article complet

@ - @ dans mon quartier
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LES NEWSLETTERS

la newsletter dediee a un annonceur

Une newsletter entiérement
dédiée 3 un événement (spec- LA NEWSLETTER LA NEWSLETTER

tacle, film, festival, salon...), 4-12 ANS 0-4 ANS

une destination touristique Audience : 24 200 contacts Audience : 16 000 contacts

ou un produit, accompagnée : :
d’un ou plusieurs visuels et/ou 1200 signes: 2 100€ HT 1200 signes :1300€ HT
d’une vidéo. 1600 signes : 2 300€ 1600 signes :1700€ HT

+ Relais de’annonce sur le site
Parismomes.fr.

gt
vt 21§

La Maison des Petits s'installe sur la Parcelle

COUPLAGE
0-12 ANS

Audience : 32 000 contacts
1200 signes : 1500€ HT
1600 signes : 1900€ HT
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LES RESEAUX SOCIAUX

C =

Sur Instagram et Facebook, Paris MOmes n’est pas juste un compte
suivi par des miliers de followers, c’est un média de prescription édi-

¢ padsmomes O toriale crédible aupreés des familles.
'S e ) 9 "= barioMomes Sur ses réseaux sociaux, Paris MOmes entretient un lien quotidien avec
NONEA/ | PETT  LEMASKZNE NeWSLETTE] 17 K olowers - 319 i) ses abonnés par le biais de contenus variés : coups de coeur culturels,
H O® 2 @ v petene adresses kids-friendly, vidéos, jeux...

Guide culturel pour les parents des enfants de 0 a
12 ans.

e e gl e Pour présenter une exposition, un événement culturel, un lieu perma-
8 Magazine @ pari momes nent, Paris MAmes offre a ses annonceurs différents types de contenus
@D Lty amviso sur les deux plateformes.

Acceés admin rapide

Vous pouvez promouvoir ou booster une publication S
quand vous utilisez votre profil principal. Pour en
voir plus, basculez sur Paris Mémes. &~ Pub’icat'

ions

“ Promouvoir
Créez une publicité avec du texte, des s
photos ou des vidéos pour promouvoir . _ TN . dans 11on ;jljap’j er
votre entreprise. N ’ -

B .

_ s momes présente

LES ler ET 2¢

ARRONDISSEMENTS|
¢ sonten ligne!
. Diriger les personnes vers votre

, r o ‘ NOTRENOUVELLE PLATEFO)
' % : — RME
) 3 i e o POURTROUVER ENUN|CIIN
. , T\, DIGEIL TOUTES LES ACTIVITES A
DEUXPAS DE CHEZ VOIS

FACEBOOK

Al i
{0} i

paris_fidmes ¥
an Tumar 18

r [t
- o ? L
1 7 50 o A Bo N N E S Prolonéernen\ jusqU'auioQ ars de ces deul
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LES RESEAUX SOCIAUX

les formats publicitaires sur Facebook

POST FACEBOOK STORY INSTAGRAM + FACEBOOK

» Une image + une légende (visuel libre de droit fourni par I'annonceur). sl (Eeadaesy 2ol

* Portée moyenne : 579 / taux d’'engagement moyen : 1,70%
* Une communication visible pendant 24 heures.

+ SPONSORISATION M ET yNY 100€* HT » Conception éditoriale et design assurés par Paris Momes en colla-
boration avec I'annonceur (visuels libres de droit a fournir).

° 4 . ) . [0)

Sponsorisation d’'un post du montant de votre choix afin d’augmenter sa Portée moyenne :1015/ taux d’engagement moyen : 4,70%

visibilté et le diffuser auprés d’'un public ciblé.
*Tarif pour le paramétrage de la campagne, le suivi des audiences cibles, ['observation des résultats et

les ajustements nécessaires, hors frais de sponsorisation.

On seretrouve a o
@institutsuedois ce mercredi =
/4
- 3 y v
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LES RESEAUX SOCIAUX

les formats publicitaires sur |nstagram

Une image + une légende (visuel libre de droit fourni par I'annonceur).
Portée moyenne : 2 129 / taux d’'engagement moyen : 3,30%

+ SPONSORISATION META

Sponsorisation d’'un post du montant de votre choix afin d’augmenter

sa visibilté et le diffuser auprés d’un public ciblé.
*Tarif pour le paramétrage de la campagne, le suivi des audiences cibles, 'observation des résul-
tats et les ajustements nécessaires, hors frais de sponsorisation.

—

" LECLUB cuRrIEuX}
i, )7 % POURLES 6-10 ANE
% .I DE LAFAYETTE ANTICIPATIONS

Un post avec 4, 5, ou 10 images légendées.

Le carrousel permet de raconter une histoire en plusieurs slides, pré-
senter plusieurs angles d’une offre.

Conception éditoriale et design assurés par Paris MOmes (visuels
libres de droit fournis par 'annonceur).

Portée moyenne : 2 662 / Taux d’engagement 4,20%

—_—

( — \
& Publications

Cal a pour y manger
® ses généreux Kanelbullar.
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LES RESEAUX SOCIAUX

les formats publicitaires sur |nstagram

REEL QUIZ

« Conception éditoriale, montage et design assurés par Paris MGmes en * 43 5 questions créées par Paris Momes autour d’un theme déterminé par
collaboration avec I'annonceur. I'annonceur.
* Portée moyenne : 3 422. Taux d’engagement moyen : 2,84 % « Conception éditoriale, design et gestion de la campagne assurés par Paris

Momes en collaboration avec I'annonceur (visuels libres de droit a fournir).
* Publication du Quiz en Story.

@ 5 mars 2025 16:45

T
ﬁ@ \ @ 5mars 2025 15,45 ol
) :

Avant de devenir peintre, Le fils de S|fzanne Valadon g -
Suzanne Valadon a exerceé un B estaussi un peintre. ‘}4 |
&

. Avant.de peindre, Suzanfie De qui s'agit-il ?
‘métier particulier. Lequel 2 Y :é 74 S quis'ag N 3
des drtistes comme St Maurice Utrilf, ¢

Toulouse-Lautrec et Renoir. Valadon 3y trzs ;::::l:tn(‘.‘e

Eniobservant leur travail, SHEOUTagé a peindre, Ses 2
ellea’développé sespropres Paysages de Montmartre l'ong

o techniques,ce quil'a renducélébre,

Le HAMO inspirée a se lancer dans 4
du Palais de Tokyo {art.

@ pLUs D'INFOS SURL'EXP L
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LES PACKS DIGITAUX

PACK COMPLET

Banniére en ligne 7 jours sur le site g - v = AT
Pavé publié au sein de la newsletter 4-12 > g PUB + PUBLI
1800€ HT

-
NEWSLETTER 00C 11T
+ 3 ARTICLES
» Encadré publi-rédactionnel dans la
. Encadré publi-rédactionnel dans la newsletter newsletter
Reprise de I'annonce publi-rédactionnelle sur le + Reprise de I'annonce publi-rédaction-
site Parismomes.fr nelle sur le site Parismomes.fr
Post ou Story Facebook + Post ou Story Facebook
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